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vfm: Starthilfe fir AusschlieBlichkeitsvertreter fir Umstieg in die Unabhangigkeit

(ac) Die vfm Versicherungs- & Finanzmanagement
GmbH bietet seit Jahresanfang ein Konzept an, das Aus-
schlielichkeitsvertretern den Umstieg in die Unabhan-
gigkeit erleichtern soll. Das ,Starthilfe-Konzept“ des
Maklerpools richtet sich v. a. an grofere Agenturen und
gilt bis 31.12.2012.

Nachgefragt bei Klaus, Stefan und Kurt Liebig,
Geschdftsfiibrung der vfin

AssCompact Herr Liebig, was sind die wichtigsten Inhal-
te Ibrer Starthilfe auf dem Weg zum Maklerstatus?

Klaus Liebig Wir wollen groeren Ausschlieflichkeits-
vermittlern mit hohen Personalkosten den Umstieg in
die Unabhingigkeit wesentlich erleichtern, indem wir
ihnen auf Wunsch die Mindereinnahmen in den ersten
zwei Jahren in Form einer stillen Beteiligung ausglei-
chen. Damit werden insbesondere gebundene Vermitt-
ler mit unverfallbaren Anspriichen aus einer von dem
derzeitigen Versicherer zugesagten Altersversorgung in
die Lage versetzt, sich eine zweite Altersversorgung auf-
zubauen.

Nicht nur unser langjahriges fachliches Know-How als
Dienstleistungsunternehmen  fiir  freie Vermittler
kommt den neuen Kollegen zu Gute sondern auch die

finanzielle Planungssicherheit, die wir ihnen beim Um-
stieg bieten.

AC Ist das Angebot ganz uneigenniitzig? Und inwiefern
bindet sich etn Umsteiger an die vfm?

Stefan Liebig Wir wollen qualifiziert wachsen und ha-
ben als Haupthindernis fiir den Umstieg von erfolgrei-
chen Agenturen den hohen Finanzbedarf in der An-
fangsphase ausgemacht. Beziiglich der Frage der Bin-
dung sieht der Vertrag fiir die stille Beteiligung vor, dass
diese im dritten Jahr verzinslich innerhalb der folgen-
den sechs Jahre zurickgefithrt wird, sofern unser Ko-
operationspartner nicht eine vorzeitige Ablosung
wunscht. Wir moch-
ten ein serioses Ange-
bot unterbreiten, das
den Umstieg ermog-
licht und fir beide
Seiten attraktiv ist.
Dabei stellen wir si-
cher, dass unsere Ko-
operationspartner

grundsatzlich ~ mit
Hochstprovisionen

Klaus, Stefan und Kurt Liebig,
von den Versicherern Geschaftsfiihrer der vim.




bedient werden.

Unsere Kooperationspartner konnen Franchisevertrage
mit Laufzeiten von einem Jahr bis zu funf Jahren mit
uns schliefen. In der Auswahl der Produktpartner sowie
in der Gestaltung des Tagesgeschiftes, sind unsere Part-
ner vollig frei. Der vfm-Makler erhalt tiber vfm eigene
Courtagezusagen direkt von den Produktpartnern und
erhilt somit auch seine Courtagen direkt von diesen.
Auferdem binden wir unsere Partner auch nicht durch
ein zentrales EDV-System. Unser Geschiftsmodell sieht
vor, dass jeder Kooperationspartner seine eigene Lizenz
fiir sein Verwaltungsprogramm erwirbt.

AC Wie viele Makleranbindungen haben Sie und wie po-
sitiontert sich die vfm im Markt der Pools?

Kurt Liebig Die vfm-Gruppe bietet drei Wege in die Un-
abhingigkeit und unterstiitzt dabei Makler, Mehrfach-
Generalagenten und Vermittler. Bei den Makleranbin-
dungen werden wir in Kiirze den einhundertsten vfm-
Makler begriien. Insgesamt betreuen wir nahezu 300
Vermittler. Aus oben genannten Griinden (Direktanbin-
dung an Versicherer) bezeichnen wir uns nicht als Pool
sondern als Verbund. Der durchschnittliche Courta-
geumsatz eines vfm-Maklers nur bei vfm-Produketpart-
nern mit Rahmenvereinbarung in Hohe von 81.026

Euro beweist, dass wir nicht Wert auf Quantitat sondern
auf Qualitat legen!

AC Sie haben berichtet, dass Sie fiir Ibre Vertriebspartner
bei zablreichen Produktpartnern eine Erbohung der
Courtagesitze fiir das Neugeschift um bis zu 50% errei-
chen konnten. Ist der Vertrieb iiber die Provisionshohe der
richtige Weg?

Kurt Liebig Zunichst sehen wir es als eine unserer
wichtigen Aufgaben, unsere Kooperationspartner mit
optimalen Verglitungen auszustatten. Deshalb freuen
wir uns dartiber, dass zahlreiche Produktpartner unser
Starthilfeprogramm mit Zusatzprovisionen fiir einen
begrenzten Zeitraum bis zum 31.12.2012 unterstutzen.
Dabei handelt es sich ausschlieflich um langjahrige
Produktpartner, die von unseren Kooperationspartnern
im vfm-Produktpartnerranking sehr positiv bewertet
wurden. Die zeitlich begrenzte Aktion ist dabei nicht
auf bestimmte Produkte bezogen, da wir ausdriicklich
nicht den Vertrieb einzelner Produkte férdern wollen.
Es ist Aufgabe und Pflicht jedes Kooperationspartners
im Verbund seinen Kunden, die fiir diese individuell am
besten geeigneten Losungen anzubieten. Der langfristi-
ge kontinuierliche Erfolg des Verbundes wire ohne die-
se Zielsetzung nicht moglich gewesen. B
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